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1. Introduccion

El Manual de Identidad Corporativa perteneciente
al area de Turismo del Ayuntamiento de San
Cristébal de La Laguna tiene como finalidad la
articulacion y actualizacion de todos aquellos
elementos relevantes que identifican y consolidan
la propuesta grafica.

El Manual pone a disposicion una serie de
normas y pautas para la aplicacion de la
Identidad Corporativa del area de Turismo del
Ayuntamiento de La Laguna, de tal forma que
facilite su divulgacién y vele por la coherencia a lo
largo del tiempo.

Elrespetodeestanormativaresultaimprescindible
para lograr una correcta implementacion de
la ldentidad Corporativa. El responsable del
departamento debera promover en su totalidad la
fidelidad y el respeto riguroso de las indicaciones.

Sdélo asi se conseguira un correcto uso en sus
aplicaciones, asi como en sus manifestaciones
internas y externas.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Todos aquellos soportes de comunicacion
internos y externos deberan respetar los criterios
generales establecidos, asi como el estilo marcado
por este érgano de consulta.

De manera que, en el caso de que se planteasen
situaciones de adaptacion no contempladas,
deberan consultarse exclusivamente con los
responsables de laimagen corporativa de la propia
organizacion para realizar acciones concretas.
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2. Especificacion de terminologia

B La identidad corporativa es el conjunto de

todos aquellos elementos intangibles que
nos aporta una marca, su razén de ser:

e Quées
e Qué hace
e Coémo lo hace

Se trata de la suma de caracteristicas y
los valores identificativos, asi como su
diferenciacion frente a otras marcas e
identidades. Esta definida por una serie de
indicadores, imagenes, personal, emociones
y proyecciones, entre otros.

La identidad visual es la parte tangible de
una marca. Es el conjunto de grafismos que
simbolizan la institucion. Es difundida por
medio de diferentes medios de comunicacion
y su finalidad principal es diferenciarse de
otros departamentos. La forma mas conocida
es el logotipo.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

El Ayuntamiento de La Laguna se compone
de una marca unica (su escudo heraldico
junto a su denominativo) a la cual se pueden
adherir pequenas modificaciones en forma
de subemisores en la propia heraldica para
indicar las concejalias y otros departamentos
presentes en la institucion.

Toda marca planteada fuera de estos
parametros NO cuenta con una nomenclatura
oficial.

Grafismo, imagen de campana, propuesta
grafica, planolineadeactuaciéneslaimagen
que ayuda a construir, reforzar y mejorar
la valoraciéon a nivel publico de una marca o
producto, teniendo como principal objetivo
una llamada de atencion o reconocimiento.

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA



Marca _
institucional

A. Construccidén y representacion

B. Versiones sobre fondos e imagenes
C. Relacioén logotipo-simbolo

D. Area de seguridad

E. Test de reduccion
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3. Marca institucional

A. Construccion y representacion

La marca institucional del Ayuntamiento de
San Cristébal de La Laguna responde a una
combinacion entre el escudo heraldico y el
denominativo que articula el nombre de la propia
entidad.

La herdldica se concedio por la Reina D? Juana
| de Castilla mediante Real Cédula de 23 de
marzo de 1510, como escudo de Tenerife. Al ser la
ciudad la capital de la isla en los primeros tiempos
tras la conquista, se convirtid en el emblema
municipal. Los elementos del escudo simbolizan
la incorporacion de laisla de Tenerife a la Corona
de Castilla, asi como su evangelizacion bajo la
advocacion de San Miguel.

A esto se le anade una tipografia con serifa que
indica el nombre del ayuntamiento, dejando como
resultado un logotipo que une la tradicidon de un
escudo y el modernismo de la tipografia.

1. Version oficial del logotipo en horizontal

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

2. Version oficial del logotipo en vertical

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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3. Marca institucional

El Escudo Heraldico; representacion y
simbolismo del emblema:

Escudo en letras de
oro, bordadura en
gulesy de corona real
abierta.

Simboliza la

incoporacion de laisla
a la corona de Castilla.

En el interior se encuentra una isla con un volcan 4,5A

escupiendo fuego bajoun marazuly plata. Siniestrado
por un ledn y sumontado del Arcangel Miguel.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA



3. Marca institucional

B. Versiones sobre fondos e imagenes

La marca del Ayuntamiento de San Cristébal de
La Laguna podra utilizarse, siempre en materia
del area de Turismo, en un fondo de color rojo
ladrillo o granate, blanco y negro.

Se especifica un rojo para documentos impresos
y otro para medios digitales o pantalla.

Importante

Utilizar siempre los colores en funcién de su caracteristica. El rojo
indicado para impresién es el que deberan llevar los documentos
impresos para su correcta visualizacion. Por otro lado, el rojo
escogido para entornos digitales corresponden a todos aquellos
materiales presentados de forma digital.

Rojo impresion

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

HSB: 2 67 66
CMYK: 2793830
#a83c38

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

Blanco #FFFFFF

Rojo digital

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

HSB: 872 69
RGB:177 67 49
#b14331

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE

SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

Negro #000000

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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3. Marca institucional

La marca del Ayuntamiento de San Cristébal
de La Laguna podra utilizarse sobre un fondo de
imagen siempre que no dificulte la legibilidad de
la misma.

Se priorizara utilizar la marca con fondos de color
plano, pero en caso de que sea una imagen, se
buscara que esté contrastada y que no disponga
de muchos elementos alrededor.

A continuacién se muestran ejemplos correctos e
incorrectos sobre su utilizacion.

Nota:

Podran utilizarse imagenes poco contrastadas siempre que se
utilice un cuadrado de color encima con una opacidad al 30%.

Incorrectos

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

Correctos

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE

SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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3. Marca institucional

C. Relacion logotipo-simbolo

La marca del Ayuntamiento de San Cristébal
de La Laguna se articula mediante un simbolo
heraldico y un denominativo que indica el nombre
de la entidad.

Se dispone en dos versiones principales; una
horizontal y una vertical. Por otro lado, destaca la
presencia de la propia heraldica como simbolo de
la marca.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Logotipo horizontal

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

Logotipo vertical Simbolo (heraldica)

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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3. Marca institucional

D. Area de seguridad

El drea de seguridad es la distancia minima a

respetar entre la marca institucional y otros A[ . .
elementos graficos, con el fin de garantizar su

correcta presencia y visualizacion.

A continuacidon se muestra la distancia de
seguridad con respecto a la versidn vertical de la
marca institucional.

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA 12



3. Marca institucional

A continuacién se muestra la distancia de
seguridad con respecto a la version horizontal de
la marca institucional.

i -

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA
M-

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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3. Marca institucional

E. Test de reduccion

El test de reduccion se utiliza para indicar el
tamano minimo de representacion de la marca
para su correcta visualizacion.

En el caso de la marca institucional del
Ayuntamiento de La Laguna, el tamano minimo
para su reproduccion en impresion es 1,5 cm y
36 pixeles para el medio digital, segin se indica a
continuacion.

Nota:

Los valores presentados a continuacion corresponden a medidas
orientativas minimas segun el formato. Se podra variar el tamafo
siempre y cuando corresponda a una correcta legibilidad.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Impresién:

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

Digital:

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE

SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE

SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

]

1,5cm

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

I

36 px

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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B. Construccion y convivencia con la marca institucional
C. Usos especificos por zonas
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4. Claim corporativo

A. Idea-fuerza

El drea de Turismo del Ayuntamiento de San
Cristobal de La Laguna posee un claim corporativo
que articula y da forma al mensaje principal que
se quiere hacer llegar desde la entidad.

Este mensaje atiende al concepto de descubrir
La Laguna, teniendo presente invitar a todos los
usuarios a conocer el municipio en una vertiente
mas enriquecedora y relevante, poniendo sobre
la mesa todos y cada uno de los atractivos bajo
este término.

La palabra “descubrimiento” es el concepto clave
para todas y cada una de las actividades que
realiza el municipio en materia de turismo, por lo
que cada uno de los mensajes en las zonas que
componen el territorio estara relacionado con
una sensacion de aventura, bienestar, frescura,
sabores, ocio, etcétera.

La frase que une estos conceptos es: “La Laguna
por descubrir”

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Al poner en relacion este descubrimiento y las
sensaciones que genera, se quiere lograr que el
turismo que llegue a La Laguna sea un turismo
que explore todas y cada una de las areas
del municipio, buscando ese sentimiento de
curiosidad por conocer sus rincones, tradicion e
historia.

Al tener zonas y nomenclaturas designadas para
cada una de ellas, se estableceran mensajes
complementarios especificos para cada una de
ellas, teniendo siempre como indicador el verbo
“descubrir” en tiempo presente (indicativo) y
tercera persona del singular (descubre); asi como
en tiempo presente (imperativo) y segunda
persona del singular (jdescubre!).

Ejemplos:

»

“Descubre o
“iDescubre

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA



4. Claim corporativo

B. Construccion y convivencia de la marca
institucional

La construccion del claim atiende a varios
formatos especificos que tendran especial
consideracion de cara a su aplicacion. Se aplicara
preferentemente el siguiente formato en
convivencia con la marca institucional.

Sin embargo, existen adaptaciones a formatos
especiales en los que el denominativo podra no ir
acompanado por la marca institucional, asi como
disponer de una versidon en negativo, segun se
precise.

A continuacion se muestra la construccién del
denominativo y su respectiva area de seguridad.

Nota(s):

1. Eltamafo de representacién es una medida aproximada,
siendo 15 puntos el tamafio minimo de representacion para
su correcta legibilidad a la hora de su reduccion.

2. Laiconografia debera ir siempre adaptada al formato.

Geologica Extrabold (30 pt) Iconografia

iDOR DESCUBRI%]A

A Geologica Thin (30 pt / tracking: 45 pt)

Versidén en positivo: Versién en negativo:

LA LAGUNA X5s<

LA LAGUNA“:5

POR DESCUBRIR iYL

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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4. Claim corporativo

A continuacidon se muestra la convivencia con

la marca institucional del Ayuntamiento de La

Laguna, tanto en su formato horizontal como _ )
R Geologica Extrabold (30 pt)  Iconografia

vertical. | \ \

Version en horizontal:

san cristosal ot | LA LAGUNA 50 =
LALAGUNA | POR DESCUBRIR
] m -
L | | | |
A Marca institucional con subemisor Geologica Thin (30 pt) (tracking: 45 pt)

Version en vertical:

Geologica Extrabold (30 pt) Iconografia

LA LAGUNA =56
giss | POR DESCUBRIR

. Congefalia de Turismo .

A Marca institucional Geologica Thin (30 pt) (tracking: 45 pt)
con subemisor

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA 18



4. Claim corporativo

La convivencia del denominativo con la marca
institucional podra representarse tanto en su
version positivo como en su versidon en negativo.

Version en horizontal:
A continuacion se muestra la construccion de
ambos elementos en version negativo:

san cristooal ot | LA LAGUNAXGHE

LALAGUNA | bOR DESCUBRIR

Versidn en vertical:

LA LAGUNAX5RE

SAN CRISTOBAL DE
gy | POR DESCUBRIR

Concefalia de Turismo

Nota:

El formato representado responde ante el color negro. Sin
embargo, esta version en negativo es aplicable a fondos de color
oscuros en el que se primara la legibilidad por encima de todo.
Si el formato posee un tono claro o medio, se utilizara la version
en positivo.




4. Claim corporativo

C. Usos especificos por zonas

Dentro del mensaje corporativo principal, existen
unos mensajes especificos complementarios
para las cuatro zonas del municipio.

Estos mensajes buscan representar la esencia
de cada una de las zonas con el fin de atraer
segmentos de publico mas concretos. Este podra
ir acompanado del mensaje principal, evitando su
uso con la marca institucional cuando exista una
convivencia entre los dos denominativos.

Las zonas de La Laguna que tienen un mensaje
especifico son: La Laguna Costera, La Laguna
Natural, La Laguna Conjunto Histéricoy La Laguna
Urbana.

Importante

*Esta representacién actua como una base para asentar como
convivirian ambos denominativos. Sin embargo, se tendra plena
disposicidon para desvincular el claim especifico del principal en
los formatos que lo requieran. Se debera mantener la tipografia y
el color que aparece en la estructura de las zonas.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Formato principal* (dos denominativos):

Geologica Extrabold (30 pt)

B N
DESCUBRE ) LA LAGUNA =5/ =

-ELEEL%C@ETTSRAL POR DESCUBRIR
|

Geologica Thin (30 pt)

A

Formatos secundarios* (dos denominativos):

L ENCANTO DESCUBRE

DE LO NATURAL [E)LE II-Z_NOC@L\ITTL?RAL
LA LAGUNA o= LA LAGUNA

POR DESCUBRIR POR DESCUBRIR

Estas frases actuan como ejemplo y pueden ser modificables por otras
respetando siempre la palabra “descubre” como inicio de la misma.

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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4. Claim corporativo

Dentro de los claims especificos, destaca una
presencia de color dentro de la estructura
complementando el claim principal. Se podra
utilizar estos (tanto con la estructura planteada
de base como una de libertad creativa) con las
siguientes representaciones:

* En positivo (negro).

* En positivo a dos tonos (segun zona).

e En negativo sobre fondo negro.

e En negativo sobre fondo de color (segun zona).

En caso de su utilizacion en imagenes, primara la
legibilidad y se usara el denominativo en positivo
0 negativo, segun se considere.

Importante

A continuacion se representa el claim especifico sin el principal.
En caso de convivencia con el principal, se afadira teniendo
en cuenta su representacién siempre en positivo o negativo
dependiendo de su fondo.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

La Laguna Costera:

DESCUBRE DESCUBRE
LA BRISA DE LA BRISA DE
NUESTROS NUESTROS

ALISIOS ALISIOS

La Laguna Natural:

DESCUBRE DESCUBRE
EL ENCANTO

DE LO NATURAL

La Laguna Conjunto Histérico:

DESCUBRE DESCUBRE
EL PATRIMONIO EL PATRIMONIO
Y LAVANGUARDIA Y LA VANGUARDIA

La Laguna Urbana:

DESCUBRE DESCUBRE
PUEBLOS LLENOS PUEBLOS LLENOS
DE CONTRASTE DE CONTRASTE

DESCUBRE
LA BRISA DE
NUESTROS
ALISIOS

DESCUBRE
EL ENCANTO
DE LO NATURAL

DESCUBRE
EL PATRIMONIO
Y LA VANGUARDIA

DESCUBRE

PUEBLOS LLENOS
DE CONTRASTE

DESCUBRE
LA BRISA DE
NUESTROS

ALISIOS

DESCUBRE
EL ENCANTO
DE LO NATURAL

DESCUBRE
EL PATRIMONIO
Y LA VANGUARDIA

DESCUBRE

PUEBLOS LLENOS
DE CONTRASTE

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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Colores
corporativos

A. Normalizacion de colores aplicados a la marca
B. Normalizacién de colores aplicados a la identidad
C. Opciodn a escala de grises
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5. Colores corporativos

A. Normalizacion de colores aplicados a la
marca

La normalizacion de colores aplicados a la marca
del Ayuntamiento de La Laguna componen todos
y cada uno de los tonos presentes en el conjunto
entre el logotipo y el simbolo.

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

HSB: 46, 98, 97
RGB: 248,195, 2
CMYK: 3, 24, 95,0
#F8C302

HSB: 145, 98, 57

HSB: 0, 100, 100
RGB: 255, 2,0
CMYK: 0, 95,91, 0
#FFO0200

HSB: 199, 98, 78

HSB: 19, 66, 71

RGB: 183, 102, 61
CMYK: 22, 64,78,12
#B7663D

HSB: 0, O, 11

HSB: 39, 49, 75
RGB: 192, 160, 97
CMYK: 23, 33, 67,10
#COAO61

HSB: 0, 0,100

RGB: 2, 146, 63 RGB: 2, 135, 200 RGB: 28, 28, 28 RGB: 128, 53,110
CMYK: 84,14, 97, 2 CMYK: 81, 35,1, 0 CMYK: 84, 82,72, 68 CMYK: 55, 89, 24, 11
#02923F #0287C8 #1C1C1C #FFFFFF

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA 23



5. Colores corporativos

B. Normalizacién de colores aplicados a la
identidad

A continuacidon, se muestra la normalizacion
de colores aplicados a la identidad del area de
Turismo.

Estos colores se han consolidado en tres paletas
diferentes, con el fin de ejercer un diferenciacion
entre las distintas areas del municipio:

e Paleta 1: Correspondiente a las zonas de
costa del municipio.

e Paleta 2: Correspondiente a las zonas verdes
y areas de montana del municipio.

e Paleta 3: Correspondiente a la zona
urbanistica y conjunto histérico del municipio.

Paleta 1:

Zonas de costa de La Laguna

Ultramar

HSB: 233, 56, 45
RGB: 51, 59, 115
CMYK: 94, 84, 26, 14
#333B73

Capri

HSB: 196, 66, 92

RGB: 79, 194, 235
CMYK: 64,7,9, 0
#4FC2EB

Azur

HSB: 217, 75, 87
RGB: 56, 120, 222
CMYK: 80, 54,0, O
#3878DE

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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5. Colores corporativos

Paleta 2: Zona natural de La Laguna

Pino

HSB: 120, 45, 55
RGB: 61, 99, 61
CMYK: 77, 39, 82, 33
#3D633D

Paleta 3: Zona urbanistica y conjunto histérico de La Laguna

Rosado

HSB: 348, 49, 82
RGB: 209, 107,128
CMYK: 19, 68, 35, 6
#D16B80

Tabaiba

HSB: 120, 45, 55
RGB: 77,140, 77
CMYK: 73, 26, 83, 9
#4D8C4D

Terracota

HSB: 12, 64, 89
RGB: 227,112, 82
CMYK: 12, 67, 67, 2
#E37052

Pistacho

HSB: 81, 51, 73
RGB: 153, 186, 92
CMYK: 50,13, 76, 1
#99BA5C

Tuscan

HSB: 1, 70, 80
RGB: 204, 64, 61
CMYK: 18, 84, 74,7
#CC4030

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Mandarina

HSB: 26, 92, 93
RGB: 237,115, 20
CMYK: 7, 65, 95,1
#ED7314

Ladrillo

HSB: 6, 69, 89
RGB: 226, 84, 69
CMYK: 11,78, 71, 2
#E25445

Castano

Oscuro

HSB: O, 54, 31

RGB: 79, 36, 36
CMYK: 42, 80, 63, 67
#LF2424

Nuez

HSB: 0, 61, 89
RGB: 79, 31, 31
CMYK: 41, 84, 67, 67
HLFIFIF
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5. Colores corporativos

C. Opcion a escala de grises

. ., . Logotipo horizontal en escala de grises
Hemos incorporado tambien la escala de grises
en la marca institucional como recurso a utilizar

siempre y cuando sea necesario. EXCH.O.ACUNTAMIENTO DE

SAN CRISTOBAL DE

La aplicacién de la escala de grises solo tendra su LA LAG UNA

presencia en la marca institucional y, bajo ningun Concejalia de Turismo
concepto, se usard como opcién en la identidad

del area de Turismo del Ayuntamiento de La

Laguna. Logotipo horizontal en escala de grises

#9A9A9A

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

#767676 LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

#4D4D4LD
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Tipografias

A. Tipografia principal y usos denominativos
B. Tipografia complementaria y usos denominativos
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6. Tipografias

A. Tipografia principal y usos denominativos

La nueva identidad del area de Turismo del
Ayuntamiento de La Laguna se compone de dos
tipografias principales que se usan en diferentes
formatos.

La tipografia principal a utilizar es Geologica, una
tipografia sin serifa disenada por Monokrom,
Sindre Bremnes y Frode Helland.

Se trata de una tipografia elegante y sofisticada
pensada especialmente para elementos de
comunicacién como titulos y subtitulos. Como
caracter general, sera la tipografia utilizada en
el maximo numero de soportes y elementos
comunicativos.

“B Google Fonts

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Geologica Thin
Geologica Extralight
Geologica Light
Geologica Regular
Geologica Medium
Geologica Semibold
Geologica Bold
Geologica Extrabold
Geologica Black
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6. Tipografias

B. Tipografia complementaria y usos
denominativos

La tipografia complementaria a utilizar es
Pretendard, una tipografia neo-grotesque
disenada por Hyung-jin Kil, Joo-Yeon Kang,
Rasmus Andersson, Sandoll Communications y
Soo-Young Jang.

Se trata de una tipografia sin serifa adecuada para
aplicaciones multiplataforma y de uso multilingie.
Disenada sobre la base de Inter y Source Han
Sans, proporciona una mayor legibilidad del texto
sin necesidad de ajustar el espaciado de las letras.

Adobe Fonts

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Prete
Prete
Prete
Prete

ndard Tnin
ndard Extralight
ndard Light

ndard Regular

Pretendard Medium
Pretendard Semibold
Pretendard Bold
Pretendard Black
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Usos
Incorrectos

A. Introduccién y ejemplos
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7. Usos incorrectos

A. Introduccion y ejemplos

Con el fin de ejercer una correcta reproduccién
y coherencia de la marca institucional, asi como
la identidad de marca, se establecen en este
apartado todos aquellos usos incorrectos que
tienen que ver con la propia marca institucional.

Estos usos incorrectos han sido implementados
acorde a unos criterios estéticos y de
reproduccidn establecidos, por lo que se
ruega el cumplimiento estricto de las normas
introducidas en este manual.

A continuacion se muestran los principales usos
incorrectos de la marca institucional.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

AV A \‘P\ PRT

Co“"é\z\\a

Simbolo modificado

EXCMO. UNTAMIENTO DE
SAN ZRISTOBAL DE

LAGUNA

Concejalia de Turismo

EXCMO. UNTAMIENTO DE
SAN LRISTOBAL DE

LAGUNA

Concejalia de Turismo

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE,
SAN CRISTOBAL

LA LAGUNA

Concejalia de Tufismo

Sombras paralelas

Cambio de colores

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRIS BAL DE

LA LAGUNA

Coricejalia de Turismo

Cambio en el orden

EXCMO. AYUNTAMIENTO D
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

CMO.

AYUXTAMIENTO DE
CRISTOBAL DE
LA LAGUNA

CONCEJALIA DE TURISMO

Cambio tipografico

Logotipo unico

EXCMO. AXUNTAMIENTO DE

SAN ZRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

Fondos degradados

Respetar el area segura

Poca legibilidad
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Distintivos

A. Esquema de distintivos
B. Area de proteccion

C. Version logotipo y doble distintivo
D. Usos incorrectos

E. Listado de distintivos con denominativo
F. Listado de distintivos en su version logotipo
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8. Distintivos

A. Esquema de distintivos

La nueva identidad del area de Turismo del
Ayuntamiento de La Laguna posee una serie de
iconografia distintiva para todas y cada una de
sus actividades.

Los distintivos actuan como un emisor de mensaje
cuando el texto no esta presente, por lo que es
importante entender los criterios y esquemas
que se han llevado a cabo para el desarrollo de
los mismos.

Hemos recopilado quince distintivos esenciales
en funcion de la actividad del propio ayuntamiento,
asi como las necesidades de las personas que
viven dentro del municipio.

Nota:

Los distintivos planteados actlan como un planteamiento inicial
acerca de las diferentes areas y actividades, por lo que es posible
ampliar su linea en caso de necesitar algun distintivo concreto o
fijar alguna actividad relevante.

Iconografia distintiva en solitario

2A

Iconografia junto con la marca institucional

2A

A 03A

Distintivo con denominativo

3

LA LAGUNA A BICI

El icono persigue un formato
simple y una linea estética
definida, teniendo presente una
vision global y coherente en su
conjunto.

Los distintivos también se
podran representar con el
escudo heraldico siempre a la
izquierda de los mismos, siempre
respetando la distancia entre
ambos simbolos.

El distintivo en su totalidad
cuenta con el escudo heraldico, el
emblema en cuestién y un texto
denominativo de 25pt tras una
separacion.

Se podra utilizar tanto su version
en positivo como en negativo.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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8. Distintivos

B. Area de proteccién

Los distintivos de la identidad responden a un
area de proteccién similar a la de la propia marca
institucional.

Es importante tener en cuenta que, salvo que las
caracteristicas de los distintivos lo indiquen, no se
podran utilizar incorporando nuevos elementos
ajenos al esquema presentado en la pagina
anterior (véase pagina.33)

El area comprende un espacio de 10px x 10px.
A =10x10px

Iconografia distintiva en solitario

N H- N e
{I— [—
A A

Distintivo con denominativo

LA LAGUNA A BICI

| BE

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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8. Distintivos

C. Version logotipo y doble distintivo

Dentrodelosdistintivosexistenciertasvariaciones
especificas para soportes determinados. Junto
con la versién general mostrada en la pagina
anterior (Véase pagina.34) destacan otros dos
usos preferentes: los distintivos con su versidon
logotipo y una version con doble distintivo.

Estos distintivos estan planteados principalmente
para  materiales impresos corporativos,
especificamente para los que corresponden a
soportes de papeleria.

A continuacién se muestra un ejemplo de distintivo
en su versién logotipo.

Ejemplo distintivo en su versién logotipo - Esquema

1.2A  0,4A 2A

Ejemplo distintivo en su version logotipo - Representacion

25 pt en el subemisor

0,8A

0,8A

T osn

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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8. Distintivos

La versidon con doble distintivo se articula
prescindiendo del subemisor que acompana al
emblema.

Su disposicidn seria muy similar a la version
logotipo y solo se utilizard en caso de que sea
un acompanamiento ante un mensaje definido,
como por ejemplo la presencia del emblema
“Patrimonio de la Humanidad”.

A continuacion se muestra el distintivo en su
version con doble emblema.

Nota:

Podria utilizarse, en caso de ser necesario, un emblema adicional
siempre que la segunda marca a representar lo requiera. Por
ejemplo, si la ciudad posee la categoria de “Patrimonio de la
Humanidad” por la UNESCO, podria incorporarse el logotipo de la
misma como tercer distintivo, atendiendo a un caso excepcional.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Ejemplo distintivo en su doble emblema - Esquema

u @

[

I 1,4A
[

1,2A 0,4A 0,4A

S0
LElI3)

Ejemplo distintivo en su doble emblema - Representacién

P

BID-
=)
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8. Distintivos

D. Usos incorrectos

En el caso del uso de los distintivos, también
existen una serie de usos incorrectos a los que
debemos prestar atencion con el fin de establecer
un correcto orden de jerarquia y disposicion.

A continuacioén, se precisan algunas aclaraciones:

e Los distintivos actuan como categorizacién o
sefalizacidon de una actividad institucional, por
lo que, siempre que se considere y el formato
lo requiera, ird acompanado del escudo
heraldico de la propia institucion.

e Es importante atender a los criterios de
aplicacion especificos para cada uno de los
formatos, ya que cada version tiene unas
necesidades diferentes.

A continuacion se muestran los usos incorrectos
en materia de distintivos:

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Simbolo modificado

Duplicacion de elementos

Cambios en el orden jerarquico

Cambios en la paleta de color

3

Cambios en los denominativos

Cambios en el orden de disposicion
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8. Distintivos

E. Listado de distintivos con denominativo
LA LAGUNA A BICI

0.9 | LALAGUNAAPIE
(OQ | ECOTURISMO

Nyl
=
[S]
PaY|
= MUSEOS Y SALAS
T-n-T DE EXPOSICION

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

"?O TURISMO ACTIVO
A Y DE NATURALEZA

A

AL

AAL

H | piscinas Y

AA. | CHARCOS DE LAVA
OOJQ

860

o
000 | ENOTURISMO

ED EB)

B> BID-

by
3
-~

(1==0-5

-~
-~
-~

lI
B>
4

kl
B>
4

TURISMO CULTURAL
Y PATRIMONIAL

TURISMO _
GASTRONOMICO

ARTES
ESCENICAS
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8. Distintivos

o6 W

€ PARQUE RURAL ?ﬂ TURISMO @
OOA | DE ANAGA SOSTENIBLE ACCESIBILIDAD

Cz.

~

AR

UNESCO - 1999
@ PATRIMONIO DE
LA HUMANIDAD

A continuacién, se muestran los distintivos pertenecientes a las zonas
del municipio, con su respectivo denominativo y variantes:

TURISMO
IDIOMATICO

Zi Z
L210: 12I0:

aé
B
aé
B

A AAA A.A. LALAGUNA <-
LA LAGUNA OO= LALAGUNA Al CONJUNTO A5 LaLaGUNA
5= COSTERA =00 NATURAL ol HISTORICO [ URBANA

AN AAA A A v
EEEEEEEEEEEEEEEEEEE AA s | OO= no I | i) [—
LA LAGUNA 2 2Q iaiina | =00 LA LAGUNA 0 UA TAGUNA
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8. Distintivos

i

PISCINAS Y
CHARCOS DE LAVA

ARTES
ESCENICAS

),

ACCESIBILIDAD

F. Listado de distintivos en su version logotipo

Aol
TURISMO ACTIVO
Y DE NATURALEZA

1] ‘I’?
-

TURISMO |
GASTRONOMICO

:(

OOA

PARQUE RURAL
DE ANAGA

@,

PATRIMONIO DE
LA HUMANIDAD
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Bl
[ElI3)

TURISMO CULTURAL
Y PATRIMONIAL

MUSEOS Y SALAS
DE EXPOSICION

W

TURISMO
SOSTENIBLE

Q.9
0Q

ECOTURISMO

OOJQ
S50
ENOTURISMO

-~ ae

NBl
TURISMO
IDIOMATICO
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Pictogramas

A. Construccién de los pictogramas
B. Ejemplos de familias de pictogramas
C. Listado de pictogramas
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9. Pictogramas

A. Construccioén de los pictogramas

La nueva identidad del Ayuntamiento de La
Laguna dispone de unos pictogramas esenciales
que actuan como un elemento identificativo en
materia de senalética, otorgando un aspecto
renovado que juega un papel fundamental en la

propia identidad. 3A

Esta senalizacion abarca los elementos, edificios
y conceptos esenciales del municipio, junto con
una catalogacién completa de los pictogramas
utilizados en todas y cada una de las zonas que
presenta el municipio.

2A

2,8A 0,2A 2,8A A
Nota:
En el aparado Anexos, contenido final de este documento, se
dispone una recopilacion completa de los pictogramas utilizados
en la identidad. Se encuentran divididos por una serie de
pardmetros para su correcto uso.

A = Cuadrado de T1x1Tmm*
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9. Pictogramas

Los pictogramas poseen ciertas disposiciones
utilizadas segun las necesidades del propio
formato. Como caracter general, se utilizara la
disposicidon que tiene la marca institucional en su
izquierda, una division, el pictograma seleccionado
y el distintivo de la zona del municipio.

Este pictograma ira acompanado, en una variante
especifica, de un subemisor que actiua como
respaldo del propio grafismo.

A continuacion se muestra un ejemplo de las
distintas variantes:

Pictograma completo - Versién sin denominativo

6
s

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE

SAN CRISTOBAL DE A I M 1,4A
LA LAGUNA G I
Concejalfa de Turismo , ’ -Y_
\ || \
Marca Pictograma Distintivo

Pictograma completo - Versidn sin denominativo
LN AN
I AA 1.4A

Y
’ ’ L ¢ ]
EXCMO. AYUNTAMIENTO DE

SAN CRISTOBAL DE PLAYAS Y -
Yimtncum® | ZONAS DE BANO

I |

Marca Subemisor

\ >

\
|

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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9. Pictogramas

B. Ejemplos de familias de pictogramas

Los pictogramas planteados se pueden utilizar
tanto a nivel individual como a nivel colectivo.
La agrupacion de familias de pictogramas es un
recurso util para identificar la zona del municipio
sin la necesidad de usar un denominativo.

Su representacion en familias tendra la marca
institucional siempre a su izquierda. En casos
excepcionales, podra eliminarse siempre de dicha
disposicion siempre y cuando el formato exprese
con claridad el nombre o simbolo de la entidad.

Pictograma individual
con denominativo

D
T O O
L OC )

Pictograma individual
sin denominativo

«

YOO

SAN CRISTODAL DE
PARADA DE
LA LAGUNA
Concejalia de Turismo G UAG UAS

Familia de pictogramas
con marca institucional

A AL (A
EXCMO. AYUNTAMIENTO DE V .Q T e
SAN CRISTOBAL DE
incia | A8 94 U i

Ejemplo de familia de pictogramas para “La Laguna Costera”

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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9. Pictogramas

C. Listado de pictogramas

Se han elaborado diferentes pictogramas en
funcién de la zona del municipio de San Cristdbal
de La Laguna. En total, existen cuatro zonas
principales que clasifican el municipio, siendo
estas:

e Zona de costa de La Laguna.

e Zona de espacio natural de La Laguna.

e Zona del Conjunto Histérico de La Laguna.
e Zona urbana de La Laguna.

A continuacion se muestra el listado completo de
pictogramas realizado para cada una de las zonas.

Nota:

En el aparado Anexos, contenido final de este documento,
se dispone una recopilacion completa de los pictogramas
mencionados. Algunos de los pictogramas son de uso comun,
como los puntos de informacién y paradas de guaguas, por lo que
se adaptara cadaicono comun al cédigo de color correspondiente.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

I
LA LAGUNA
COSTERA

e Faro de Punta del Hidalgo
e Faro de Bajamar

* Playas y zonas de bano

e Piscinas naturales

e Practica de deportes

e Mirador

e Parque Infantil

AAA
OO= LALAGUNA

=0

e Zona de sendero

e Mirador

e Zona de aparcamiento
e Restaurante

e Avistamiento de aves
e Centro de visitantes

¢ Punto de informacioén

Parada de Guaguas
Zona de aparcamiento
Alojamiento

Zona de muelle

Punto de informacion
Edificio religioso
Restaurante

Zona de acampada

Zona de comida al aire libre
Roque de los Pinos

Mapas

Edificio religioso

Zona peligrosa

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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9. Pictogramas

A

B:1D

5 LA LAGUNA

A. LALAGUNA

nal CONJUNTO
Al HISTORICO

Ayuntamiento

Casas Historicas
Archivo Municipal
Salas de Exposicién
Monasterios

Iglesias

Catedral de La Laguna

1 URBANA

Zona residencial
Supermercado
Farmacia

Centro de Salud

Calle peatonal

Zona Comercial Abierta
Polideportivo

Iglesia de La Concepcidn
Teatro Leal

Palacio de Nava

Plaza

Juzgado Municipal
Parques y Zonas Verdes
Parada de Guaguas

Edificio religioso
Complejo deportivo
Zona de aparcamiento
Banco

Mirador

Parque Infantil

Parada de Guaguas

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Tranvia

Punto de Informacién
Alojamiento

Punto de recarga
Museo

Farmacia

Oficina de correos

Plaza

Parques y Zonas Verdes
Centro Educativo
Estacion de servicio
Tranvia

Centro Comercial
Aeropuerto

Parque Infantil
Comisaria de policia
Centro de salud
Mercado Municipal
Zona de Taxis
Bibliotecas

Zona Comercial Abierta

Museo
Restaurante
Teatro
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Recursos de diseno

A. Introduccién y ejemplos

B. Patrones de color

C. Escala de grises

D. Usos correctos e incorrectos
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10. Recursos de diseno

A. Introduccion y ejemplos

Los recursos de diseno componen todos aquellos
elementos pertenecientes a la identidad visual
que actian como complemento alos pictogramas
y distintivos.

Estos recursos suelen ser, de forma general,
formas organicas o geométricas, patrones y lineas
que acompanan y dan riqueza al propio universo
visual.

En la identidad encontramos, junto con los
pictogramas y distintivos, unos rectangulos de
color con puntas redondeadas que actian como
un complemento estético a la misma.

A continuacion, mencionaremos todos los
aspectos esenciales para su correcta utilizacién,
asi como sus usos incorrectos.

A = cuadrado de 13x13 milimetros (37x37 pixeles*)
*Valor aproximado

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Estructura y composiciéon:

4A

La forma se puede utilizar tanto

en su version individual como en
grupo. En esta Ultima, las formas
podran representarse a la misma
altura entre sus elementos, o en

diferentes alturas.

Deberan representarse siempre
sin espaciado entre las formas.

Opcidn A: Opcién B:

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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10. Recursos de diseno

B. Patrones de color

Se utilizara de manera rigurosa una paleta de color
especifica de los colores de la identidad con el fin
de mantener una correcta armonia entre todos y
cada uno de los tonos.

Se debera buscar cierto rigor estético a la hora
de agrupar los rectangulos de color, teniendo un
patréon definido de color que no superponga dos
0 mas tonos distintos.

Se trabajara preferentemente con una paleta de
seis tonos diferentes en total.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

HSB: 35, 80, 98
RGB: 250, 166, 51
CMYK: 4, 43, 83,0

#FAAG33
HSB: 81, 51,73
RGB: 153,186, 92
CMYK:50,13,76,1
#99BA5C
HSB: 1,70, 80

RGB: 204, 64, 61
CMYK: 18, 84, 74,7
#CC4030 HSB: 217, 75, 87
RGB: 56, 120, 222
CMYK: 80, 54,0, 0
#3878DE

HSB: 196, 66, 92
RGB: 79, 194, 235
CMYK: 64,7,9,0
#4LFC2EB

HSB: 348, 49, 82
RGB: 209, 107, 128
CMYK: 19, 68,35, 6
#D16B80O
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10. Recursos de diseno

C. Escala de grises

De manera excepcional y siempre que el formato
requiera, se utilizara el formato de los rectangulos
en una escala de grises concreta, componiéndose,

en esta ocasion, de solo cuatro tonos. HsE: 0. 06

RGB: 118, 118, 118
CMYK: 63, 53, 52,1
#767676

HSB: O, 0, 60

RGB: 154, 154, 154
CMYK: 46, 35, 36, 0
#9A9A9A

HSB: 0, 0, 30

RGB: 77,77,77
CMYK: 76, 71, 64, 22
#4D4D4LD

HSB: 0,0, 75

RGB: 191, 191, 191 I
CMYK: 29, 22, 23,0

#BFBFBF
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10. Recursos de diseno

D. Usos correctos e incorrectos

Correctos:

Dentro de la aplicacion de los elementos, existen
ciertos patrones o elementos que alteran la
percepcion visual y el rigor estético de las formas.

Por ello, se articulan los siguientes usos correctos
e incorrectos de los rectangulos de color.

B =

Fig.1 Fig.2 Fig.3 Fig.4

Incorrectos:

i =1 3 &

. No se debe separar los elementos entre si. En caso de separacién, ha de ser en la misma linea

Nota: vertical y horizontal con una distancia que no supere los 1,7 milimetros (véase figuras 1y 3).
. ‘s . . No se debe colocar elementos verticales y horizontales de forma simultanea en el mismo patrén.
A continuacién se muestran los usos correctos e incorrectos en .
. No se debe colocar el mismo color entre elementos cercanos.

un perfil de color. En el caso de su uso dentro de la escala de X
grises, respetarad los mismos criterios teniendo en cuenta el
perfil de gris mencionado en la pagina anterior (véase pag.50).

No se debe superponer figuras.
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Formatos

A. Encuadernado

B. Desplegable

C. Poster

D. Medios Audiovisuales
E. Redes sociales

F. Pagina web

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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11. Formatos

A. Encuadernado

A continuacion se abarcaran todos y cada uno
de los formatos esenciales en materia de
comunicacion, tanto en soportes impresos como
en medios digitales.

El formato encuadernado tiene una clasificaciéon
en la que se encuentran los siguientes elementos:

e Revista

e Dossier profesional
e Guia Turistica

e Agenda/Pasaporte

Nota:

Los formatos que aparecen responden a un material de papeleria
genérico y esencial. En caso de ser necesario algin formato no
contemplado dentro de la clasificacién, se podra realizar siempre
y cuando se consulte previamente con el responsable de la
entidad.

Los formatos encuadernados deben atender, al menos, a uno de los siguientes

tipos:

e Encuadernacién con grapa (max. 60 paginas)
e Encuadernacién en rastica (min. 65 paginas)
e Encuadernacién en espiral (min. 60 paginas)

Revista:
21x 29,7 cm (A4)

Dossier profesional:

19 x 26 cm

Guia turistica:
14,28 x 21 cm (A5)

Agenda/Pasaporte
1x16 cm

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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11. Formatos

B. Desplegables

El formato desplegable tiene una clasificacion en
la que se encuentran los siguientes elementos:

e Ficha profesional

e Folleto
e Mapa
Nota:

Los formatos que aparecen responden a un material de papeleria
genérico y esencial. En caso de ser necesario algin formato no
contemplado dentro de la clasificacién, se podra realizar siempre
y cuando se consulte previamente con el responsable de la
entidad.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Ficha profesional:
16 x 26 cm

Folleto:
13 x21cm

Mapa
1 x16 cm

1. Ficha profesional: 16 x 26 cm (plegado)

e 2 cuerpos (diptico) (min.): 32 x 26 cm (desplegado)

e 3 cuerpos (triptico), plegado envolvente 2+1: 48 x 26 cm (desplegado)
e 4 cuerpos (méx.), plegado envolvente 2+2: 64 x 26 cm (desplegado)

2. Folleto: 13 x 21 cm (plegado)

e 2 cuerpos (diptico) (min.): 26 x 21 cm (desplegado)

e 3 cuerpos (triptico), plegado envolvente 2+1: 39 x 21 cm (desplegado)
e 4 cuerpos (méx.), plegado envolvente 2+2: 52 x 21 (desplegado)

3. Mapa: 10 x 16 cm (plegado)
e Xcuerposy plegado segun los contenidos

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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11. Formatos

C. Poster

El formato pdster tiene una serie de disposiciones
esenciales, las cuales son:

e Tamano A2
e Tamano A3
e Tamano A4

Estos formatos atienden a necesidades especificas
de los soportes, por lo que conviene consultar
en caso de que se desee realizar un formato de
tamano superior.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Tamafho de péster:

- Tamaio A2:
42 x 59,4 cm

- Tamano A3:
29,7 x42 cm

Tamano A4:
21x 29,7 cm

Como norma general, se utilizard el tamafio A3 como formato convencional
de podster, siendo prioritario en los elementos de la comunicacién (tanto en
formato impresiéon como en medios digitales) que asi lo requieran.

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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11. Formatos

D. Medios Audiovisuales

El formato de medios audiovisuales responde a los
elementos minimos a considerar para mantener
la correcta visualizacion de los elementos
identificativos de la marca institucional e
identidad.

Para una correcta ejecucion en video de alta
definicion se debe tener en cuenta el area de
seguridad preestablecida. Esta debe respetarse
para no perder informacion (marca, texto y accion
relevante) cuando son transmitidos en un formato
mas pequeno a la relacidon de aspecto original.

La relacidon de aspecto recomendadas para
publicaciones en plataformas son:

e Video horizontal: 16:9 (1920x1080)
e Video vertical: 9:16 (1080x1920)

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Relacion de aspecto 16:9

Ejemplo de representacion *Tamano orientativo de representacion

Zona de seguridad accién

Zona de seguridad titulos

Zona de seguridad 4:3

Relacion de aspecto 9:16
Ejemplo de representacion

Zona de seguridad accién

Zona de seguridad titulos

Zona de seguridad 4:3

*Tamano orientativo de representacion

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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11. Formatos

E. Redes Sociales X (Twitter):
El formato de Redes Sociales responde a uno * Foto de perfil: 200x200 px. (min.) 400x400
de los formatos de comunicacion online mas px. (recomendado)
utilizado. En funcién de la red social, existiran e Foto de encabezado: 1500x500 px.
distintas disposiciones a considerar: e Fotos in-stream: 1600x900 px.
e Videos: Relacién 16:9 para horizontal y 9:16
Instagram: para vertical.
e Publicacién Cuadrada: 1080x1080 px. Vimeo:
e Publicaciéon Retrato: 1080x1350 px.
* Publicacion Paisaje: 1080x566 px. * Relacion de aspecto 16:9 (1920x1080 px).
* Foto de perfil: 320x320 px. e Miniaturas: 1080x1600 px.
» Stories/Historias: 1080x1920 px.
e Reels: 1080x1920 px. Youtube:
Facebook: * Videos horizontales: 16:9 (1920x1080 px).

YouTube Shorts: 9:16 (1080x1920 px).

* Foto de perfil: 1770x170 px. (ordenador) vy Miniatura: 1280x720 px.

128x128 px. (dispositivos méviles)
e Imagenes de portada: 851 x 315 px.
e Stories/Historias: 1080x1920 px.
e Publicacién Cuadrada: 1080x1080 px.
e Publicaciéon Retrato: 1080x1350 px.

Nota:

Los formatos que aparecen responden
ante las redes sociales mas conocidas y
frecuentadas.

En caso de que exista la disposicion
a abrir una nueva red social no
contemplada en esta pagina, debera
contactar con el responsable de la
entidad para su previa autorizacion.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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11. Formatos

Instagram:

Publicacién Cuadrada:

Publicacidon Retrato:

Area de margenes para
correcta disposicion*

1080x1080 pixeles

Publicacién Paisaje:

Area de margenes para
correcta disposicion*

1080x1350 pixeles

Foto de perfil:

Area de mérgenes para
correcta disposicion*

1080x566 pixeles

320x320 pixeles

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Stories/Historias

Area de margenes para
correcta disposicion*

*Tamafo orientativo de representacion

Reels

Area de Seguridad
recomendada para titulos
y desarrollo de acciones*

Area de margenes para
correcta disposicion*

1080x1920 pixeles

1080x1920 pixeles

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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11. Formatos

Facebook:

Publicacién Cuadrada:

Publicacidon Retrato:

Area de margenes para
correcta disposicion*

1080x1080 pixeles

Imagenes de portada:

Area de margenes para
correcta disposicion*

1080x1350 pixeles

Foto de perfil:

. Area de mérgenes para
correcta disposicion*

851x315 pixeles

170x170 px.
(ordenador)

128x128 px. (mdvil)

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Stories/Historias

Area de margenes para
correcta disposicion*

*Tamafo orientativo de representacion

Reels

Area de Seguridad
recomendada para titulos
y desarrollo de acciones*

Area de margenes para
correcta disposicion*

1080x1920 pixeles

1080x1920 pixeles
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11. Formatos

*Tamafo orientativo de representacion

X (Twitter):

Foto de perfil: Foto de encabezado: Reels
Area de mérgenes para
correcta disposicion*

200x200 pixeles (minimo) 1500x500 pixeles

400x400 pixeles (recomendado)

Fotos in-stream: Videos horizontales:
""" Area de Seguridad
recomendada para titulos
y desarrollo de acciones*
Area de mérgenes para
correcta disposicion*
Area de mérgenes para Area de mérgenes para
correcta disposicion* i correcta disposicién*
1600x900 pixeles 1920x1080 pixeles (Relacion 16:9) 1080x1920 pixeles (Relacion 9:16

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA



11. Formatos

Vimeo:

Videos horizontales:

Area de mérgenes para
correcta disposicion*

1920x1080 pixeles (Relacién 16:9)

Miniaturas:

*Tamafo orientativo de representacion

Area de margenes para
correcta disposicion*

YouTube:
Videos horizontales: Shorts:
Area de mérgenes para
correcta disposicion*
1920x1080 pixeles (Relacién 16:9)
Miniaturas:
Area de Seguridad
recomendada para titulos
y desarrollo de acciones*
Area de margenes para
correcta disposicion*
Area de mérgenes para
correcta disposicion*

1920x1080 pixeles (Relacién 16:9)

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

1280x720 pixeles

1080x1920 pixeles (Relacién 9:16)
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11. Formatos

F. Pagina Web

El formato de pagina web es un aspecto esencial
dentro de la comunicacién en medios digitales
debido a su gran importancia en recopilacion de
informacidn, presencia online, etcétera.

La resolucién éptima para una pagina web variara
dependiendo del dispositivo al que accedamos a
ella. Como caracter general, se encuentran tres
tamanos indispensables de uso cotidiano:

e Ordenadores
e Dispositivos moviles
» Dispositivos de mediano formato (tablets)

Nota:

Los formatos contemplados son los mas utilizados por el
usuario medio. La pagina web dispone de muchos mas formatos
adaptables, como puede ser en caso de portatiles y dispositivos
moviles de pequefio tamano, por lo que es importante considerar
cualquier peticion a los desarrolladores del propio sitio web.

Ordenadores:

Barra de busqueda y
pestanas*

1920x1080 pixeles (Relacién 16:9)

Dispositivos de mediano formato (tablets):

Barra de busqueda y
pestanas*

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

1024x768 pixeles

*Tamano orientativo de representacion

Dispositivos méviles (tamafio medio):

375x667 pixeles

Barra de busqueda y
pestanas*

Segun el terminal,
este elemento puede
encontrarse en la parte

superior o inferior.
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Pautas

de

maquetacion

A. Folleto profesional

B. Dossier profesional
C. Desplegables

D. Guias turisticas

E. Memoria de proyecto
F. Otras maquetaciones

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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12. Pautas

de maquetacion

20mm

Al

13mm [

Pretendard Regular
(16 pt)

Pretendard Light

A. Folleto profesional

10mm 10mm

*Tamafo orientativo de representacion

*Ejemplos provisionales

El Bosque
de los Enigmas

. Sin Alisio no habria
bosque

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud  exercitation  ullamco

RED MUNICIPAL Geologica hpw = labors it i slqup o o0
DE RUTAS Y Bold (35pt) commodo consequat.
Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit
S E N D E Ros esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat
—_— cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum.
A0 Far )
25
wwwiurismo.aytolalaguna AGERA | SN0
] 8,5mm 13mm [
Geologica Light (8pt) Geologica Light (8pt)
10mm 10mm
] 13mm
] 15mm 45mm Ifmagen sobre Un paseo Geologica Thin
ondo de'color con conenigmas | (21pt)
una opacidad del
60% Sin Alisio no habria f
ROQUE DE bosque - zréetetr;dard Light
—— Geologica Thin Loem ipsum door st amet,  Dus_awte e doorin P
ipscig el hendert In  vel
LOS PINOS (21pt) ey iel e e Pretendard Light
labore et colrs magne alaus.  fuglat nulls patietur Breepteur >
Ut enim ad minim veniam, quis  sint_occaecat cupidatat non (14 pt)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

adipiscing elit, sed do eiusmod tempor ~——

incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullameo laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit
in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat
nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
moliit anim id est laborum.

(14 pt)

Pretendard Light

nostiud _ exercitation  ullamco,
laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat.

proident, sunt in cupa qui
officia deserunt molit anim id
est laborum.

ANEDY
o v

Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet.

] 13mm

Pretendard
Medium (14 pt)

. Lorem fpsum dolor sit amet, consectetur adipiscing i, sed do

Praty eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim

A? ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
alluip ex ea commodo consequal.

prmcome, |LALAGUNAZE:: ] g, e e

BE{5WARaL | POR DESCUBRIR mm

TURISMO ACTIVO
Y DE NATURALEZA

Duis aute rure dolor in reprehenderit in voluptate velt esse cilum
dolore eu fugiat nulla pariatr.

] 13mm

] 13mm
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L3 4 *Tamafio ori Vo d -
1 2 ° Pa U ta S d e m a q u eta C | O n B. Dossier profesional *E?::rf];lz: ;fg:iztig:mei reprasentacien

20mm 7mm 10mm 10mm
1 1
13mm [
El Conjunto
Histdrico

Pretendard Regular |_. Unaciudad llena de
(16 pt) contrastes

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis
Pretendard Light nostrud  exercitation  ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea

CICLOTURISMO Geologica Bold (14 pt) commodo consequat.
y Geologica Thin Duis aute irure dolor i
A LAG U NA A BlCl (42pt) reprehenderit in voluptate velit
esse cilum dolore eu fugiat nulla
- pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt molit

animid est laborum

wuwturismo.aytolalaguna.es URISMO cicLoTurisMO
] 8,5mm 13mm [
Geologica Light (8pt) Geologica Light (8pt)
10mm 10mm
13mm
] 13mm
iLa Laguna : L ) )
en bicicleta! Las cinco rutas El ciclismo, Geologica Thin
: mas bonitas id
suma vida (21 pt)
Lorem ipsum dolor Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetur sit amet, consectetur Las rutas mas i
adipiscing elt, sed adipiscing elt, sed destacadas —_ mn Pretendard nght
do eiusmod tempor do eiusmod tempor ('I 6 pt)
incididunt ut labore et incididunt ut labore et Lorem ipsum dolor sit amet,  Lortis scelerisque fermentum
dolore magna aliqua. dolore magna aliqua. o o oo cdont et ot Danesm
Ul labore el dolore magna  suspendisse i est ante. .
aliqua. Sed ullamcorper morbi  Condimentum id venenatis a Pretendard L|ght
tincidunt omare massa eget  condimentum vitae. — (14 pt)
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur ) . egestas, Senectus et netus pt
adipiscing elt, sed do eiusmod tempor Lorem ipsum dolor Las cinco rutas . Pretendard Regular e s o s Tamie e s picart
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. S'é_af"el' °°r|‘fems'”r mas bonitas (16 pt) diam ut venenalis s NMELUS o oesent semper feugiat nibh
adipiscing elit, se . wiputate eu scelerisque. Sed
Duis aute irure dolor in reprehenderit in do eiusmod tempor Lorem ipsum dolor sed risus pretium quam. Z?Jeiﬁwgi'fé’u";& et
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat. incididunt ut labore et sit amet, consectetur Semper e vestibulum.
e eon get duss at telus.
dolore magna aliqua. adipiscing elit, sed Venenatis telus in metus
do eiusmod tempor vulputate eu scelerisque.
Duis aute irure dolor in incididunt ut labore et P i
i ‘ retendard Light .
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing VSI;VENE"GQ‘VI" in ;ﬂ“mme dolore magna aliqua. —_— 4 pt) g Geologica
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et velit esse cillum dolore N N t Ruta por la montafa : _ H
piscadaiiing e fugrat nulla paratar, Duis aute it dolor 4 Vega Lagunera - Chinamada Extralight-Medium
Excepteur sint occaecat 1N reprehenderit in (14 pt)
velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. cupidatat non proident, voluptate velit esse
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident. sunt in culpa qui officia. cillum dolore eu. C) \ O
fisivienc vt Chnanace
08 CICLOTURISMO. 17mm
] 13mm
[—
10mm
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12. Pautas de maquetacion

20mm

DESCUBRE
LA BRISA DE
NUESTROS
ALISIOS

LA LAGUNA X 88%
POR DESCUBRIR

8,5mm [

10mm

RISTOSAL D

L'A LAGUNA

13mm [

Geologica . Enlacosta,

Thin (21 pt) todo sabe mejor
Lorem ipsum dolor sit amet,

Pretendard T consectetur adipiscing elit,

sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Light (14 pt)

Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate
velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur

iDescubre las zonas!

—
Bajamar

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing eli,
sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

—

Jover

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

—
Punta del Hidalgo

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing eli,

sint occaecat cupidatat sed do eiusmod tempor
non proident, sunt in culpa incididunt ut labore et dolore
qui officia magna aliqua.
08 LALAGUNA COSTERA
L1
10mm 10mm

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

] 15mm

Geologica Bold
y Geologica Thin

(42pt)

20mm [

Geologica Bold
y Geologica Light

(14pt)

] 13mm

] 17mm

Geologica Thin
(17 pt)

Pretendard
Medium (17 pt)

Pretendard Light
(14 pt)

C. Desplegables

20mm

*Tamafo orientativo de representacion

*Ejemplos provisionales

1. ELROQUILLO
22 Pig
22

2. LA BARRANQUERA

2ZPIR

SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

3.JOVER 5.BAJAMAR

A2 PIRHEN 22IRMIL A $

4. LALAJA

2Z R H&
== >k

6. PUNTA DEL HIDALGO

IR HE 11 &L

Bl [

Geologica Extrabold (14 pt)
Color ‘Capri’ (#4FC2EB)

Pictogramas (fila nica)
Color ‘Azur’ (#3878DE)

20mm
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12. Pautas de maquetacion

20mm 7mm

13mm

Geologica Bold

iDISFRUTA y Geologica Thin
DE LA LAGUNA (42pt)
MAS HISTORICA!

TURISMO CULTURAL Y PA

] 8,5mm

Geologica Light (8pt) Geologica Light (8pt)

10mm

LALAGUNAZ3: <
POR DESCUBRIR

San Cristdbal de La Geologica Regul
Laguna, un destino que ZO ol
mezcla la vanguardia 'y la yheclogica
tradicién (42pt)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna alaua. Sed ulamcorper morbi tincidunt omare
massa eget egestas. Senectus et netus et malesuada
fames ac turpis egestas maecenas. Volutpat diam ut
venenatis tellus in metus vulputate eu scelerisque. Sed
sed rius pretum quam .

Pretendard Light
Semper eget duis at tellus. Venenatis tellus in metus —

vulputate eu scelerisque. (14 pt)
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elt, P
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Sed ullamcorper morb tincidunt ornare
massa eget egestas. Senectus et netus et malesuada
fames ac turpis egestas maecenas.

Volutpat diam ut venenatis tellus in metus vulputate eu
scelerisque. Sed sed isus pretium quam.

TURISMO CULTURAL Y PATRIMONIAL

] 8,5mm

D. Guias turisticas

Geologica
Thin (21 pt)

Pretendard
Light (14 pt)

*Tamafo orientativo de representacion

*Ejemplos provisionales
é A Lorem ipsum dolor culpa qui officia.
H @ sit amet, consectetur Lorem ipsurn dolor
gg";‘im%g ‘:z;zgr sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed
. . . incididunt ut labore et Jtipie wempor Pretendard
_ |, Ciudad Patrimonio dolore magna alqua. incididunt ut labore et Light (14 pt)
de la Humanidad Dus aute rure dolor  dolore magna aliqua. g P
in reprehendert I Duis aute frure dolor
Lorem ipsum dolor sit amet, voluptate velit esse inreprehenderitin
consectetur adipiscing elit, cillum dolore eu fugiat voluptate velit esse
T seddo eiusmod tempor nulla pariatur. Excepteur o 1ore eu fugiat
incididunt ut labore et dolore sint occaecat cupidatat pariatur.
magna aliqua. non proident, sunt in -
08 TURISMO CULTURAL Y PATRIMONIAL 17m m
[ E— [ E—
10mm Geologica Extralight (9pt) 10mm

*Muestrario de colores (ejemplos)

Turismo Turismo
Cultural y Activo y de
Patrimonial Naturaleza

#CC403D #4D8C4D

: Museos
Gastronomia Exposiciones

#E37052 #D16B80

Deportes
Acuaticos

#3878DE

Ecoturismo
#D16B80

Cicloturismo
#FAA633

Artes
Escénicas

#331F1F
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. Pautas de maquetacion

13mm

Geologica
Thin (18 pt)

Pretendard
Light (14 pt)

ANO DE EJECUCION

PLAN DIRECTOR
DE TURISMO

SAN CRISTOAL DE

LA LAGUNA

ConcldeTurmo.

Agradecimientos

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate
velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat

non proident, sunt in culpa

qui officia

08

10mm

17mm 17mm

Geologica Light
(18 pt) 10° Cursiva

20mm [

Geologica Light

MEMORIA DE PROYECTO (18 pt)

17mm

indice
de contenidos

Primer apartado
Primer subapartad
bapartado

Segundo apartado
bapartado

r subapartado

Tercer apartado

Primer subapartado
Segundo subapartado
Te bapartado

Cuarto apartado
Primer subapartado
Segundo subapartado
Te bapartado

17mm

10mm
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Geologica Bold
y Geologica Thin
(42pt)

Geologica Medium
(21 pt)

Pretendard
Semibold (15 pt)

Pretendard Light
(14 pt)

Pretendard Light
(14 pt)

E. Memoria de proyecto

Geologica Thin
(17 pt) (14 pt)

*Tamafo orientativo de representacion

Pretendard Light

*Ejemplos provisionales

Cuadrado de color ‘Terracota’
25% opacidad

Titulo del apartado

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Sagittis nisl rhoncus mattis rhoncus.
Aliquam sem et tortor consequat id. Aliquam id diam maecenas ultricies mi eget.
Ut diam quam nulla porttitor massa id neque aliquam vestibulum. Egestas quis
ipsum suspendisse ultrices gravida dictum fusce ut. Elementum eu facilisis sed
odio morbi quis. Turpis cursus in hac habitasse platea dictumst quisque. Lorem
ipsum dolor sit amet consectetur adipiscing elit. Vel turpis nunc eget lorem dolor
sed viverra ipsum. Eget velit aliquet sagittis id consectetur purus ut faucibus.
Donec pretium vulputate sapien nec sagittis aliquam malesuada bibendum. Nis|
id venenatis a cor vitae sapien habitant.

Aliquam ultrices sagittis orci a scelerisque purus semper. Augue mauris augue
neque gravida in et. Mattis velit sed Enim
sed faucibus turpis in eu mi. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis
parturient montes. Vulputate sapien nec sagittis aliquam malesuada bibendum.

In aliquam sem fringilla ut morbi tincidunt. Volutpat blandit aliquam etiam erat
velit. Est sit amet facilisis magna etiam tempor orci. Eleifend donec pretium
vulputate sapien nec sagittis. Pulvinar neque laoreet suspendisse interdum
consectetur libero id faucibus nisl. Enim praesent elementum facilisis leo vel
fringilla est ullamcorper. Enim nec dui nunc mattis enim ut tellus elementum. Risus
in hendrerit gravida rutrum quisque. Urna id volutpat lacus laoreet non. Maecenas
sed enim ut sem viverra aliquet eget. Diam ut venenatis tellus in metus vulputate
eu scelerisque. Curabitur gravida arcu ac tortor. Purus non enim praesent
elementum facilisis leo vel. Malesuada fames ac turpis egestas maecenas
pharetra convallis posuere morbi

Velit scelerisque in dictum non consectetur a erat nam. Nunc id cursus metus
aliquam eleifend mi. Fermentum leo vel orci porta non pulvinar neque laoreet.
Vulputate odio ut enim blandit volutpat maecenas volutpat. Elementumn pulvinar
etiam non quam lacus suspendisse. Tristique nulla aliquet enim tortor at. Eleifend
quam adipiscing vitae proin sagittis. Nibh ipsum consequat nis! vel pretium lectus

SANCRISTE A o
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quam id. Id consectetur purus ut faucibus pulvinar elementum integer enim. Nunc
mattis enim ut tellus elementum sagittis vitae et. Dui vivamus arcu felis bibendum.
Nunc mattis enim ut tellus elementum sagittis vitae. Quis imperdiet massa
tincidunt nunc pulvinar sapien. Tristique et egestas quis ipsum suspendisse
ultrices gravida. Sit amet aliquam id diam maecenas ultricies. Tellus at urna
condimentum mattis pellentesque. Nulla facilisi cras fermentum odio eu feugiat
Nis| purus in mollis nunc.

Pharetra convallis posuere morbi leo urna. Ullamcorper malesuada proin fibero
nunc consequat interdum. Nec nam aliquam sem et tortor consequat id porta.
Molestie a aculis at erat pellentesque adipiscing commodo. Curabitur vitae

nunc sed velit dignissim sodales ut eu. Vestibulum lectus mauris ultrices eros

in cursus turpis massa tincidunt. Vitae ultricies leo integer malesuada nunc vel
risus. Tortor condimentum lacinia quis vel. Sem integer vitae justo eget magna
fermentum iaculis eu non. Mauris commodo quis imperdiet massa tincidunt

nunc pulvinar. Quisque id diam vel quam elementum pulvinar etiam non quam.
Vestibulum sed arcu non odio euismod lacinia at. Sodales neque sodales ut etiam
sit amet nis! purs.

Fringilla est ullamcorper eget nulla facilisi etiam. Quam id leo in vitae turpis. Dis
parturient montes nascetur ridiculus mus mauris vitae ultricies leo. Massa enim
nec dui nunc mattis enim ut. Elit sed vulputate mi sit amet mauris commodo. Quis
enim lobortis scelerisque fermentum dui. Consequat nis! vel pretium lectus quam
id leo in vitae. Quis enim lobortis scelerisque fermentum dui faucibus. Volutpat
diam ut venenatis tellus in metus vulputate eu. Montes nascetur ridiculus mus
mauris vitae ultricies leo. Dolor sit amet consectetur adipiscing elit pellentesque
habitant morbi
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L3 4 *Tamafio ori vo d iy
12. Pautas de maquetacion

F. Otras maquetaciones

Dentro de las pautas de maquetacion, existen
ciertos soportes o elementos que no siempre
poseen una estructura consolidada, como
puede ser el caso de carpetas corporativas o
acreditaciones para eventos.

Sin embargo, es necesario aplicar una serie de
elementos esenciales (como colores y distintivos)
para comprender la tematica y la categoria a la
que pertenece.

A continuacién, destacamos un ejemplo de
carpeta corporativa.

Ejemplo de Carpeta corporativa - La Laguna Natural

Formato: 222 x 324 mm (cerrado) y 444 x 324 (abierto).

De manera general, las solapas interiores de la carpeta serdn de 77 mm de
ancho, pudiendo variar segun las necesidades del formato.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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Imagenes
fotograficas
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13. Imagenes fotograficas

La direccidon artistica a la hora de escoger
fotografias compone uno de los elementos
esenciales de la propia identidad.

Una buena seleccién implica que los documentosy
el material de comunicacion resulte mas atractivo
para el turista, por lo que se utilizaran fotografias
contrastadas con rigor estético.

Las imagenes han de seguir un estilo equilibrado,
destacando la arquitectura, los patrones, colores
y texturas de la naturaleza, asi como todos
aquellos elementos identificativos para seducir la
mirada del visitante.

Nota:

Las imagenes utilizadas en documentos o material de
comunicacion por terceros deberan requerir atribucion al
creador o, en caso de ser anénimo o no tener conocimiento del
mismo, indicar de qué lugar se ha cogido.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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Mapas y esquemas

A. Distribucién basica de territorio por distrito
B. Espacios naturales
C. Urbanismo
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14. Mapas y esquemas

A. Distribucion basica de territorio por distrito

El municipio de San Cristébal de La Laguna

cuenta con una distribucion territorial especifica,

la cual posee una extensién de 102,05 km2.

Actualmente, cuenta con seis distritos
municipales, subdivididos a su vez en
veinticuatro entidades de poblacion:

Distrito 1: Distrito 4:
e Gracia e Los Baldios
e San Cristobal e Guamasa
e San Lazaro e El Ortigal
* LaVega Lagunera * Los Rodeos
e El Coromoto
Distrito 2:
Distrito 5:
e La Cuesta
e Finca Espana e Bajamar
* Los Valles e Punta del Hidalgo
* Tejina
Distrito 3: e Valle de Guerra
e Las Chumberas Distrito 6:
e Geneto
e Guajara e Jardina
e Taco e |Las Mercedes
e Los Andenes e Las Montanas

Vega de las Mercedes

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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14. Mapas y esquemas

Mapa con division por distritos o zonas:

Fuente: (mapa) Limites administrativos y callejero de La Laguna
Gerencia Municipal de Urbanismo del Ayto. de San Cristébal de La Laguna

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Distrito 1
Distrito 2
Distrito 3
Distrito 4
Distrito 5

Distrito 6

A. Distribucion basica de territorio por distrito

Mapa con division por entidades de poblacién:

Punta del Hidalgo
Bajamar

Tejina

Valle de Guerra
Guamasa

Los Baldios

Parque Rural
de Anaga

Los Rodeos
El Ortigal

El Coromoto
Aeropuerto

Los Andenes
Taco

San Lazaro
Vega Lagunera

San Cristdbal
Gracia

La Cuesta
Finca Espana
Los Valles

Geneto
Guajara
Las Chumberas

Jardina
Las Mercedes
Las Montanas
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14. Mapas y esquemas

B. Espacios naturales

A continuacion, se muestra un esquema con
los principales espacios naturales dentro del
municipio, teniendo especial relevancia la parte
oeste del Parque Rural de Anaga.

de la Biosfera

) Parque Rural de Anaga - Reserva Natural
G

Otras zonas naturales (Playas, Piscinas
Naturales, Senderos y Espacios Protegidos)

*Tamafo orientativo de representacion
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14. Mapas y esquemas

C. Urbanismo

A continuacion, se muestra un esquema con
los principales espacios urbanisticos dentro del
municipio.

Y Casco Histoérico y Zona Centro
de La Laguna
G

Principales asentamientos y nucleos
urbanisticos del municipio

*Tamafo orientativo de representacion
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Aplicaciones

A. Materiales impresos
B. Materiales digitales
C. Merchandising
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15. Aplicaciones

A. Materiales impresos

l. Tarjetas de visita (papeleria)

Las tarjetas de visita suponen un medio efectivo
de presentacion, por lo que resulta esencial que
la identidad visual resulte identificativa sin
abandonar el propio concepto institucional.

El tipo de papel a utilizar tendra un gramaje de
300 y un tamano de 85x55 milimetros.

En la parte anversa se encontrara la marca
institucional sobre un fondo de color rojo
tuscan, (#CC403D) mientras que en el reverso se
mantendra de color blanco.

Nota:

El tamano presentado responde al formato comun de tarjeta de
visita, por lo que se ha utilizado una medida estandar que cumple
con la mayoria de instituciones. En caso de precisar otro formato,
se puede aplicar libremente siempre y cuando se respete la
disposicién presentada en esta pagina.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Anverso:

Rojo Tuscan:

#CC403D EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE
LA LAGUNA =
Concejalia de Turismo
Reverso:
] 10mm
A AD LA NS
A OA
& 2 [ s
centrado Nombre Apellido Apellido J 85pt
Denominacién Cargo a7 pt
Area de Turismo
38201 La Laguna, Santa Cruz de Tenerife 7 pt
turismo@aytolalaguna.com
10mm
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15. Aplicaciones

Simulacion de
Tarjetas de visita (papeleria)

*Ejemplo orientativo de representacién

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

79



15. Aplicaciones

A. Materiales impresos

Il. Papel de carta (papeleria)

DIN A4 (NORMA DIN 476). El tipo de papel a
utilizar sera un blanco mate de 150 gramos.

El color de todos los elementos (salvo el de la
marca institucional) sera negro al 100%, al igual
que los textos mecanografiados.

La tipografia utilizada para el cuerpo de texto sera
Pretendard en su version Light (entre 12 y 14 pt),
mientras que para los elementos presentes en
el encabezado y pie de pagina, se mantendra la
tipografia Geologica en su version Extralight.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

20mm  40mm

20mm
17mm

Geologica

Extralight (9pt) ——F—— ‘ieadetunismo AADL A
& P 58201 Lo Laguna, 520000000 & Eﬁ ol
Santa Crus 6o Tanetite I —— SKS=llhelc—=
20mm [
[
4mm 40mm

210mm

297mm
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15. Aplicaciones

Simulacion de
Papel de carta (papeleria)

*Ejemplo orientativo de representacién

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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15. Aplicaciones

A. Materiales impresos

lll. Carpeta Corporativa

Carpeta tipo: tamano 440 x310 mm, con un tipo
de papel 300 grs. mate.

La marca institucional siempre ird presente
en la parte inferior del diseno, acompanado
de la simbologia especifica dentro del area de
actuacion. En el ejemplo existente, se utiliza la
iconografia perteneciente a “La Laguna Natural”
por ser una actividad o evento relacionado con
la misma.

En el caso de tener un caracter general, la marca
institucional se colocara en solitario, y teniendo
como uso preferente la disposicion vertical.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

42mm 42mm

110mm 40mm

297mm
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15. Aplicaciones

A. Materiales impresos

A o, BT
LA LAGUNA LA LAGUNA

La Laguna
Costera

La Laguna
Natural

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

lll. Carpeta Corporativa (Por zonas y categorias)

Conjunto
Histoérico

La Laguna
Urbana
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15. Aplicaciones

Simulaciéon de
Carpetas corporativas

*Ejemplo orientativo de representacién

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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15. Aplicaciones

A. Materiales impresos

IV. Banderola

Las banderolas se compondrdn con la versiéon
vertical de la marca, el formato de soporte serd
encargado de la distribucion de los propios
elementos. Es importante respetar las zonas de
seguridad indicadas para su correcta visualizacion.

En el caso de que se use la marca sobre imdgenes

o colores, se empleard en positivo o negativo segin
legibilidad.

A continuacibn se muestran dos ejemplos
monocromdaticos, uno con el rojo de la marca
institucional presentada en esta identidad y otro
con el violeta cldsico presente en el actual fondo de
la herdldica.

*Las medidas indicadas actian como una aproximacién al margen que hay
que dejar a la hora de realizar los soportes. La correcta disposicidon vendré
dada por el formato de la banderola.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

0,25mm 0,25 mm

1 (]

Versién
monocromdatica
(rojo)

0,25mm 0,25 mm

(] 1

Versién
monocromdatica
(morado)
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15. Aplicaciones

A. Materiales impresos

V. Mupis/Roll-up

Las roll-up o mupis se compondrdn con la versiéon
vertical de la marca siempre y cuando solo se
represente a la misma. Es importante respetar las
zonas de seguridad indicadas para su correcta
visualizacion.

En el caso de que se use la marca sobre imdgenes
o colores, se empleard en positivo o negativo segin
legibilidad.

Si el disefo estd compuesto por textos, eslogans,
campanas u otros, tendrd prioridad la composicion
de los textos sobre la marca y utilizando una
jerarquia acorde a su importancia. Los textos irdn
en la tipografia Geologica.

*Las medidas indicadas actian como una aproximacién al margen que hay
que dejar a la hora de realizar los soportes. La correcta disposicidon vendré
dada por el formato del roll-up o mupi.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

0,25mm 0,25mm
V_\ 1
EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE
LA LAGUNA
Concejalia de Turismo

I0<-

‘@ﬂa

AO
OA

0,25mm

ipsum
dolorsit

fEXCMO AYUNTAMIENTO m:
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

cejalia.de. Turismo

0,25mm
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15. Aplicaciones

Simulacion de Banderolas y Roll-up

*Ejemplo orientativo de representacién

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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15. Aplicaciones

A. Materiales impresos

VI. Guia

Las guias turisticas deben atender a unas medidas
especificas para una correcta ejecuciéon. El formato
planteado como guia es de 14,8 x 21 cm (A5),
aunque su reproduccion siempre se puede adecuar
al formato planteado.

Elformato de guia alahorade suimpresion se puede
realizar en los siguientes tipos de encuadernado:

+  Encuadernacion congrapa (mdéximo 60 paginas)
+ Encuadernacién en ristica (minimo 65 pdginas)
+  Encuadernacion en espiral (minimo 60 paginas)

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

40mm {

Tamafo A5
Ejemplo de representacién orientativo*

20mm 13mm

7mm

:I 10mm

iDISFRUTA
DE LA LAGUNA
MAS HISTORICA!
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15. Aplicaciones

Simulacién de Guia

*Ejemplo orientativo de representacién
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15. Aplicaciones

A. Materiales impresos

VII. Memoria de proyecto

17mm 17mm

Las memorias de proyecto son documentos
institucionales que persiguen el formato DIN A4, los
cuales pueden responder al formato encuadernado
o en medios digitales.

ANO DE EJECUCION

Se empleard el color de la marca institucional
en todos y cada uno de los casos con el fin de dar
continuidad y fécil identificaciéon al formato. ‘ A\, TaY] MEMORIADE PROYECTO

PLAN DIRECTOR
Como norma general, se podrd emplear el formato . DE TURISMO
de impresién y digital, siendo prioritario el primero.

] 8,5mm

Tamafo A4
Ejemplo de representacién orientativo*
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15. Aplicaciones

Simulacion de Memorias de proyecto

*Ejemplo orientativo de representacién
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15. Aplicaciones

A. Materiales impresos

VIII. Diplomas

Los diplomas constituyen un elemento acreditativo
importante que ha de reflejar la marca institucional
en cada uno de los casos. Atenderdn siempre a
una representacion genérica con el fin de darle
continuidad al cardcter institucional.

El fipo de papel que se utilizard, en la medida de lo
posible siempre y cuando el formato lo precise, serd
un papel de 300 gramos mate.

A continuacion se muestra un ejemplo de diploma
acreditativo:

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

20mm

20mm

DIPLOMA ACREDITATIVO

0
s

e

JOSE GONZALEZ

FIRMA PARTICIPANTE

GONZALEZ

POR SU PARTICIPACION EN

FIRMA DE LA ENTIDAD

|

20mm

20mm

Geologica Light
(17 pt) VA: 100

Geologica Black
(50 pt)

Geologica Light
(17 pt) VA: 100

Geologica Black
(35 pt)

Geologica Light
(9 pt) VA: 100

Tamafo A4
Ejemplo de representacién orientativo*

20mm
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15. Aplicaciones

Simulacién de Diplomas

*Ejemplo orientativo de representacién

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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15. Aplicaciones

A. Materiales impresos

IX. Acreditaciones

Las acreditaciones se elaborardn, como norma
general, en un papel DIN A6 de 300 gramos con
estucado mate.

Geologica

M U ﬁ éz ROJAS Extrabold (40 pt)

TECNICO/A Geologica
ExtraLight (15pt)

VA: 75

] 10mm

Tamafio Aé
Ejemplo de representacién orientativo*
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15. Aplicaciones

Simulacion de Acreditaciones

*Ejemplo orientativo de representacién
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15. Aplicaciones

A. Materiales impresos

X. Postal

Las postales se elaborardn, de forma preferente,
en un tamaino A6 como medida estdndar con un
papel de 300 gramos estucado mate.

Deformaprovisionaly cuandoelformatolorequiera,
podrd realizarse la impresiéon en un formato A5 o en
formato cuadrado, segin se considere.

+  Tamarfo A5: 148 x 210 milimetros.
«  Tamafo cuadrado: 120 x 120 milimetros.
«  Tamano A6: 105 x 148 milimetros.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Ejemplo de representacién orientativo*

(Tamario A6)

Zona/Escena de
la fotografia

Geologica Extrabold /
Extralight (20 pt)

Claim principal

Claim
Denominativo

Geologica Extrabold /
Extralight (50 pt)

Patrdn iconos
- LaLaguna
Costera

10mm 10mm
[ (I
10mm
(.
DESCUBRE
LA BRISA DE De:
NUESTROS Para:
A |_| S | O S Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. *———
M Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud  exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea

ree

commodo consequat.

] 10mm

] 10mm

10mm

20mm

Geologica
Extralight (10 pt)

Geologica Regular/

iDescubre més aquil: .1l Extralight (7 pt)

wwwiturismo.aytolalaguna.es

[—
10mm

] 10mm
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15. Aplicaciones

Simulacién de Postal

*Ejemplo orientativo de representacién
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15. Aplicaciones

B. Materiales digitales

l. Pagina web

La marca institucional en el sitio web se aplicard
siempre en el la parte superior central de la misma,
teniendo el siguiente orden: Marca institucional,
barra separadora y simbolos de la identidad visual.

A su vez, aparecerd en el banner inferior de la
pdgina junto a las condiciones de uso, politica de
privacidad y enlaces.

Para el ‘Favicon’ se utilizard el escudo herdldico
presente en la marca institucional, no superando la
medida que se muestra a continuacion.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

10 px

Il
B~
EEp
HB
0

LA LAGUNA

Tamaiio del Favicon: 32x32 px
72 pixeles por pulgada (ppp)
Formatos: .PNG, .GIF, .ICO

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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15. Aplicaciones

B. Materiales digitales

Il. Firma digital en correos electrénicos

La marca institucional en la firma digital de correo
ird siempre a color, mientras que los elementos
identificativos pueden ir tanto a color como en
negro, teniendo como preferencia la versién a color.

Nota:

Los medidas contempladas responden al uso estandar de los
elementos en las firmas de correo electrénicos, por lo que
cualquier otra medida o adecuacién de formato tendra que ser
revisada por el responsable de la entidad.

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Version en colores

Fuente: Arial
14/16 pixeles

65 pixeles (alto)

Versidn en negro

Fuente: Arial
14/16 pixeles

65 pixeles (alto)

Cuerpo del mensaje...

aaaaaaaaaaaaaaaaa

Nombre y apellidos

Cargo - Area de Turismo
turismo@aytolalaguna.com
920 000 000

Cuerpo del mensaje...

Nombre y apellidos

Cargo - Area de Turismo
turismo@aytolalaguna.com
920 000 000
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29



15. Aplicaciones

B. Materiales digitales

Ill. Redes sociales

Foto de perfil: La implementacion de la marca
institucional para los perfiles se va a componer
principalmente del escudo heraldico del
municipio, pudiendo ser acompanado de los
elementos de la identidad visual desarrollada
como uso excepcional.

La imagen de perfil en ordenadores se muestra
en una resolucion de 170 x 170 px (180x180 como
formato éptimo y recomendado). En dispositivos
moviles se mostrara en un tamano de 36 x 36 px.

*Ejemplo orientativo de representacién

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Versidn con la marca institucional en solitario:

Foto de perfil oficial
(version circular).

Versiodn con el identificativo de la identidad:

Foto de perfil oficial
(version circular).

i

Se tendra presente
dejar cierta distancia
de seguridad a la hora
de colocar fotos de
perfil con la marca
institucional, tanto

en su version circular
como cuadrada.

Facebook Instagram

Tamanos de foto de perfil: 180 x 180 320 x 320

Foto de perfil oficial
(versién cuadrada).

Foto de perfil oficial
(versién cuadrada).

 Hee

X

400 x 400
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15. Aplicaciones

B. Materiales digitales 90 px Version movil 640 x 360 px 90 px

Ill. Redes sociales

. EXCMO. YUNTAMIENTO DE
Foto de cabecera (Ej: Facebook): SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

Lorem ipsum dolor
sit amet

Consectetuer adipiscing elit

urismo de La Laguna
@turismodelalaguna
Organizacién gubernamental

zona segura para representacion de textos en dispositivos moviles

Versidn de escritorio 851 x 315 px

Facebook X
*Ejemplo orientativo de representacion
Tamaiios: 851x 315 1500 x 500
dispositivos méviles: 640 x 360 *medidas en px
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15. Aplicaciones

B. Materiales digitales

Ill. Redes sociales

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

Simulacion de Foto de cabecera LA LAGUNA

Concejalia de Turismo

Turismo de La Laguna
@turismodelalaguna
Organizacién gubernamental

EXCMO. AYUNTA
SAN CRIST

LA LAG

Turismo de La Laguna
@turismodelalaguna

Organizacién gubernamental
*Ejemplo orientativo de representacion
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15. Aplicaciones

B. Materiales digitales

Ill. Redes sociales

Publicaciones: La composicion de los elementos
graficos de la publicaciones irdn en relacion al
estilo propio del diseno.

Es importante tener en cuenta todas y cada una
de las categorias planteadas en esta identidad,
siendo importante representarlas mediante
iconografia y color.

Por ejemplo, si una publicacion tiene que ver con
el senderismo, hay que indicar que pertenece a
la categoria de ‘La Laguna Natural’.

Categorizacién-simbologia
Titulos

Mensaje

Elementos graficos

Marca institucional V

*Ejemplo orientativo de representacién

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Zona de seguridad de margenes laterales
para composicion de textos.

Turismo de La Laguna

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Facebook Instagram X
1200 x 630 1080 x 556 1024 x 512
630 x 1200 1080 x 1350 n/a

1200 x 1200 1080 x 1080 800 x 800
1080 x 1920 1080 x 1920 1080 x 1920

*medidas en px
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15. Aplicaciones

B. Materiales digitales
Turismo de La Laguna

21 de noviembre a las 15:00
Ill. Redes sociales

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
. . s . .7 enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi
Simulacion de Publicacidn

ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea commodo consequat.

AA. LALAGUNA

COSTERA

:DESCUBRE LOS
RINCONES DE
BAJAMAR!

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE

SAN CRISTOBAL DE

*Ejemplo orientativo de representacion
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15. Aplicaciones

B. Materiales digitales

IV. Medios Audiovisuales

Para la correcta visualizacién de la marca
institucional en video se debe pasar por una
edicion teniendo en cuenta el area de seguridad
preestablecida.

Se deberd respetar con el fin de no perder
ningun tipo de informacion (logo, texto y accion
relevante) cuando son transmitidos en un
formato mas pequeno al original en HD.

La resolucion de aspecto que se empleara sera

la 1920x1080 (16:9) en pantallas horizontales y
1080x1920 (9:16) en pantallas verticales.

*Ejemplo orientativo de representacién

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Relacidn de aspecto 16:9
Ejemplo de representacién *Tamanfo orientativo de representacion

Zona de seguridad accién

Zona de seguridad titulos

Zona de seguridad 4:3

Relacion de aspecto 9:16
Ejemplo de representacion

Zona de seguridad accién

Zona de seguridad titulos

Zona de seguridad 4:3
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15. Aplicaciones

B. Materiales digitales

V. Presentaciones

A continuacion se muestra un breve ejemplo de
presentacion y su disposicidon esencial:

*Ejemplo orientativo de representacion

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Red Municipal

de Senderos
Y Rutas

Subtitulo de la presentacion

1. Cardtula de apertura.

Haga click para 502
agregar titulo B
Lorem ipsum dolor sit amet
00 000 000000 O
3. Plantilla base de titulares y textos.
AAA
00=
=00
apartado

descripcion del apartado

5. Cardétula de apartados de seccién.

Indice
01 Apartado 04 Apartado

02 Apartado 05 Apartado
03 Apartado 06 Apartado

2. Plantilla de contenidos.

Haga click para
agregar titulo

Lorem ipsum s simply dummy text of the
printing and typesetting industry. Lorem
ipsum has been the industry’s standard
dummy text ever since the 1500s, when an
unknown printer took a gallery of type and
scrambled it fo make a type specimen book.

Area de Turismo - Excmo. Ayuntamiento de San Cristdbal de La Laguna 3

00 000 000000 O

4, Plantilla base textos e imdgenes.

6. Cierre de presentacion.
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15. Aplicaciones

C. Merchandising

l. Insignias

A la hora de realizar las insignias, se ha de tener
en cuenta la legibilidad de la marca como maxima
prioridad. Se utilizara la version en vertical de la
marca institucional por su mayor legibilidad y
adecuacién al formato.

Como alternativa, se ha planteado el desarrollo

de una insignia con el color corporativo de la
marca institucional.

Hexadecimal: #E35445
RGB: 227, 84, 69
CMYK: 0, 86,71,0

*Ejemplo orientativo de representacion
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15. Aplicaciones

C. Merchandising

Il. Tazas

A continuacion se muestran ejemplos de tazas
en su version de color corporativo y en su version
con los distintivos y pictogramas de la identidad
visual.

Hexadecimal: #E35445
RGB: 227, 84, 69
CMYK: 0, 86,71,0

*Ejemplo orientativo de representacion

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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15. Aplicaciones

C. Merchandising

Ill. Boligrafos

A continuacion se muestran ejemplos de
boligrafos en su versidon de marca institucional y
acorde a la identidad visual.

Hexadecimal: #E35445
RGB: 227, 84, 69
CMYK: 0, 86,71,0

*Ejemplo orientativo de representacion

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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15. Aplicaciones

C. Merchandising

IV. Bolsas de tela

A continuacion se muestra un ejemplo de cémo
seria una bolsa de tela con la identidad visual
planteada.

*Ejemplo orientativo de representacién

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA 10



15. Aplicaciones

C. Merchandising

IV. Botellas

A continuacién se muestra un ejemplo de botellas
planteadas con la identidad visual.

*Ejemplo orientativo de representacién
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15. Aplicaciones

C. Merchandising

V. Abanicos

A continuacion se muestra un primer ejemplo de
abanico planteados con la identidad visual.

*Ejemplo orientativo de representacién

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA 12



15. Aplicaciones

C. Merchandising

V. Abanicos

A continuacion se muestra un segundo ejemplo
de abanico planteados con la identidad visual.

*Ejemplo orientativo de representacién
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Anexos

A. Zonas con denominativo - La Laguna Costera

B. Zonas con denominativo - La Laguna Natural

C. Zonas con denominativo - La Laguna Conjunto Histoérico
D. Zonas con denominativo - La Laguna Urbana

E. Listado de pictogramas
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16. Anexos

A. Zonas con denominativo -
La Laguna Costera Ejemplos en versidn individual con denominativo:

A continuacién se muestran algunos ejemplos

rca de las principales zonas de costa del AA. JOVER A.A. BARRANQUERA
ar‘rfjn??ipioec;r?sss r:s%aeitsivocs) daesnorfwi:z:)t?vgs. ) LA LAGUNA LA LAGUNA
y o , > COSTERA B> COSTERA
La construccion de los distintivos atiende a las
siguientes estructuras:
ANA. ELROQUILLO AA. PLAYAEL ARENAL
LA LAGUNA LA LAGUNA
Versién con marca institucional (uso general): -Y; C O S T E R A .Y; C O S T E R A
XA A TAGUNA
COSTERA AA. PLAYAELAPIO AA. CHARCOLALAJA
LA LAGUNA LA LAGUNA
Version individual con denominativo: - c— C O S T E R A - cm— C O S T E R A
XA CATAGUNA
‘ RO AA. LA RAJETA AA. PUNTA FRONTON
1 LA LAGUNA LA LAGUNA
B> COSTERA O COSTERA
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16. Anexos

B. Zonas con denominativo -
La Laguna Natural

A continuacion se muestran algunos ejemplos
acerca de las principales zonas naturales del
municipio con sus respectivos denominativos.

La construccion de los distintivos atiende a las
siguientes estructuras:

Versién con marca institucional (uso general):

AAA JARDINA
O00= LALAGUNA

OO0 NATURAL

Versién individual con denominativo:

AAA JARDINA
O0= LA LAGUNA
=00 NATURAL

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Ejemplos en versidn individual con denominativo:

AAA
O0=

AAA
O0=
=00

BEJIA

= LALAGUNA
=00 NATURAL

MESA MOTA
LA LAGUNA
NATURAL

CHINAMADA
LA LAGUNA
NATURAL

AGUAIDE
LA LAGUNA
NATURAL

AAA
OO0=
=00

AAA
D0=
=00

AAA
O0=
=00

AAA
O0=
=00

LAS MERCEDES
LA LAGUNA
NATURAL

CRUZ DEL CARMEN
LA LAGUNA
NATURAL

LOS BATANES
LA LAGUNA
NATURAL

LLANO LOS VIEJOS
LA LAGUNA
NATURAL

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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16. Anexos

C. Zonas con denominativo -
La Laguna Conjunto Historico

A continuacion se muestran algunos ejemplos de
las principales zonas del Conjunto Histérico del
municipio con sus respectivos denominativos.

La construccion de los distintivos atiende a las
siguientes estructuras:

Versién con marca institucional (uso general):

A.A. LALAGUNA
Al CONJUNTO
ol HISTORICO

Versién individual con denominativo:

LA LAGUNA
CONJUNTO
HISTORICO

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

Ejemplos en versidn individual con denominativo:

B0~ EI> EBEI B~

LA TRINIDAD

CONJUNTO
HISTORICO

CATEDRAL

CONJUNTO
HISTORICO

EL CRISTO

CONJUNTO
HISTORICO

HERRADORES

CONJUNTO
HISTORICO

B0 Bl B~

B-1D>

:gD

:gD

:gD

:0
D:P

CRUZ DE PIEDRA

CONJUNTO
HISTORICO

LA CONCEPCION

CONJUNTO
HISTORICO

LA VERDELLADA

CONJUNTO
HISTORICO

UNIVERSIDAD

CONJUNTO
HISTORICO

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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16. Anexos

D. Zonas con denominativo -
La Laguna Urbana Ejemplos en versidn individual con denominativo:

A continuacion se muestran algunos ejemplos de

las principales zonas urbanas del municipio con Y GUAMASA Y VEGA LAGUNERA
sus respectivos denominativos. ?@E LA LAGUNA me LA LAGUNA
L, o . ——1 URBANA [——1 URBANA
La construccion de los distintivos atiende a las
siguientes estructuras:
m+ TEJINA my LAS CHUMBERAS
flAl= LA LAGUNA A= LA LAGUNA
Versién con mrcastituciondl (uso general: —1 URBANA 1 URBANA
~~ LACUESTA
fals LA LAGUNA m+ LAS GAVIAS m+ EL COROMOTO
f = LA LAGUNA 1‘ S LA LAGUNA
Versién individual con denominativo: : U R BA N A : U R BA N A
~~ LA CUESTA
Tl LA LAGUNA m+ TACO m+ LOS ANDENES
T S LA LAGUNA ? S LA LAGUNA
[—1 URBANA [—1 URBANA
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16. Anexos

E. Listado de Pictogramas

Los pictogramas pertenecientes a la zona de —N A Q a

costa de La Laguna son los siguientes: n @ A | y

1. Faro de Punta del Hidalgo s (1) s (2) T g (3) u (4)
2. Faro de Bajamar

3. Playas y zonas de bano

4. Piscinas naturales @W

5. Practica de deportes —— O

6. Mirador e (5) D

7. Parque Infantil

8. Parada de uaguas

9. Zona de aparcamiento O'I'I
10. Alojamiento O=n
11. Zona de muelle (9) *

12. Punto de Informacion
13. Edificio religioso

14. Restaurante I-I-I?‘"

1T
\\ TED
i (5
c%
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16. Anexos

Los pictogramas pertenecientes a la zona natural
de La Laguna son los siguientes:

1. Zona de sendero

2. Mirador

3. Zona de aparcamiento
4. Restaurante

5. Avistamiento de aves
6. Centro de visitantes

7. Punto de Informacion
8. Zona de acampada

9. Zona de comida al aire libre
10. Roque de los Pinos
11. Mapas

12. Edificio religioso

13. Zona peligrosa

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

\7
%\ (1) OAE

2) 3 ==
PaN (] ]
Al U A
(5) (6) VAV D)
= oM Hl
7~ . = . ¢ 1) (12)
(13)
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16. Anexos

Los pictogramas pertenecientes a
del conjunto histérico de La Laguna son los

siguientes:

1. Ayuntamiento

2. Casas Histodricas

3. Archivo Municipal

4. Salas de Exposicion

5. Monasterios

6. Iglesias

7. Catedral de La Laguna
8. Iglesia de la Concepcidn
9. Teatro Leal

10. Palacio de Nava

11. Plaza

12. Juzgado Municipal

13. Parques y Zonas Verdes
14. Parada de Guaguas

15. Tranvia

16. Punto de Informacion

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

E. Listado de Pictogramas

A 5 s ¢
LHh; .=. — xxxx3 —
ﬂ = D ﬂ oo
EI IHI () il o 2 (3) =] (4)
2\ —_
Jatatata¥ s | A O @
[5][a] o MM » BEE
A'IAIL A
) SIS
wan e o [EAY o O2° o
e -
— R 9
P4 xmca
£ 3 (14) =2\  (15) (16)
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16. Anexos

Los pictogramas pertenecientes a la zona
del conjunto histérico de La Laguna son los

siguientes:

17. Alojamiento

18. Punto de recarga
19. Museo

20. Farmacia

21. Oficina de correos
22. Parque Infantil

23. Comisaria de policia
24. Centro de salud

25. Mercado municipal
26. Zona de taxis

27. Bibliotecas

28. Zona Comercial Abierta

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

E. Listado de Pictogramas
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16. Anexos

Los pictogramas pertenecientes a la zona urbana
de La Laguna son los siguientes:

1. Zona residencial

2. Supermercado

3. Farmacia

4. Centro de Salud

5. Calle peatonal

6. Zona Comercial Abierta
7. Polideportivo

8. Edificio religioso

9. Complejo deportivo
10. Zona de aparcamiento
11. Banco

12. Mirador

13. Parque Infantil

14. Parada de Guaguas
15. Plaza

16. Parques y Zonas Verdes

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA

E. Listado de Pictogramas

Al

¢
(aYaYa Y (2) = (3)
?ﬁ_ﬁ (5) (6) m (7)
' =R (10) M)
a

.,

(14) FI (15)
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16. Anexos

Los pictogramas pertenecientes a la zona urbana
de La Laguna son los siguientes:

PaN
17. Centro Educativo - H -
18. Estacion de servicio ool (17
19. Tranvia
20. Centro Comercial 1
21. Aeropuerto - n’_
22. Museo
23. Restaurante * (21)
24. Teatro F—

E. Listado de Pictogramas

AYUNTAMIENTO DE SAN CRISTOBAL DE LA LAGUNA
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EXCMO. AYUNTAMIENTO DE
SAN CRISTOBAL DE

LA LAGUNA

Concejalia de Turismo



